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Das Team

In Kirze

PODIab auf IHM

Hier startet am 11. M3rz 2009 die Internatseite der PODlab-Redaktion der Journalisten-Versinigung der Deutschen Handwerkspresse (jvh). PODIsb ist sin Kunstwort, das sich aus .Podcast” und Labor” zusammensstst.
In der Glésernen Redaktion produzieren sachs junge Journalisten zum Thema Junges Handwerk - Zukunft Handwerk” Texte, Podcasts und Videcbeitrige fiirs Internst. Ort des Geschehens it die Internationale

Handwerksmesse vom 11, bis 17, Marz 2008 in Miinchen,

Das PODlab ist mitten in der Messe in Halle A4 platziert, Wer will, kann wahrend der IHM gerne vorbeischauen: Stand-Nr. A4.447/550, Die Berichte, Reportagen und Interviews aus dem PODIsb werden im Internet

veréffentlicht und zum Download angeboten.

05,03.2003 | Kategorie: Handwerk Ausbildung, Handwerk aktusll, Handwerk der Zukunft

Ausbildung: trotz Wirtschaftsflaute gute Chancen im Handwerk

Finanz- und Wirtschaftskrise zum Trotz bictet das Handwerk jungen Leuten nach wie vor gute Perspektiven fiir sine Ausbildung. Darauf haben filhrends Vertreter zum Auftakt der diesjihrigen Internationale

Handwerksmesse THM in Miinchen hingewiesen,

So seien im vergangenen Jahr viele Aushildungsplitze nicht besatst worden, wie Heinrich Traublinger, Prisident des Bayerischen Handwerkstages und
Vizeprasident den Zentralverbandes des Deutschen Handwerks, ZDH, bedauerte, Besonders ekiatant stelite sich die Lage in Miinchen und Oberbayern dar,
wo fiir sage und schreibe gin Drittel der Aushildungsplitze kein gesigneter Bawerber gefundan werden konnte. Darauf reagierte das bayerische Handweark
mit siner Ausbildungskampagne unter dem Motto “Macher gesucht”.

In Bayern kommen 23 aller jungen Menschen, die im Handwerk ausgebildet werden, iiber die Hauptschule, Daher sprach sich Traublinger dafiir aus, diese
zu stérken. Sie diirften nicht zu Restschulen werden, Auf der Eréffnungs-Pressekonferenz der IHM erklsrte er, dass Eltern von Kindern in der dritten und
wvierten Klasse signalisiert werden miisse, dass es keine Fehlentwicklung sei, wenn man den beruflichen Bildungsweg iber die Hauptschule beschreite,

Zudem wies Traublinger darauf hin, dass s=it kurzem die Méglichksit besteht, nach der Hauptschule und siner anschiiebende Lehre weitere Abschliisse zu
machen, Laut sines Beschlusses der Bayrischen Staatsregierunge wird kiinftig allen Handwerksmeistern sovechl an der Fachhochschule als auch an der
Universitit der Weg fiir ein Studium offen st=hen, Auch Gesellen mit dreijshriger Berufserfzhrung it nach =iner Vorlzufzeit 2in fachgebundener
Hechschulugang miglich.

Mit dem Appell "Kommt ins Handwerk!” will der Bayerische Handwerkstag junge Leute daru ermutigen, ins Handwerk zu gehen. Dies kénne auch in
schwierigen Zeiten erfolgversprechende Perspektiven aufweisen.
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Das Projekt

Ziel des Projekts ist es, dass jun
Journzlisten die Vielfalt des
Wirtschaftsrweigs Handwerk
kennenlernen. AuBerdem sollen
sich wertraut machen mit dem
journalistischen Arbeiten auf Me
und mit den elektronischen Mec
Die Nachwuchsjournalisten habe
sich im Vorfeld um die Teilnahm
bewiorben. Alle haben bersits
Medienarfzhrung.

Der Veranstalter
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Journalisten-Vereinigung dei
Deutschen Handwerkspress:
{jwh) Der jvh gehéran rund 20
Medienschaffende des Handwer
an: Redzkteure, Fachjournalists
freie Mitarbeiter, Pressereferents
und Pressesprecher sowis
Verantwortiiche fiir Presse- und
Offentlichkeitsarbeit aus
mittelstandsorientierten Verlager
van Handwerkskammern,
Verb&nden und handwerksnzhs
Einrichtungen. Die Madien der
Wirtschaftsgruppe Handwerk
umfassen rund 450
brancheniibergrefende und
fachspezifische Zetungen,
Zeitschriften und andere regelm
erscheinende Publikationen sow
Presse-, Informations- und
Fotodiensts,



Warum machen die das?
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TAGLICHE INTERNET-NUTZER IN DEUTSCHLAND
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NUTZUNG VON INTERNET UND ZEITUNG NACH ALTER
Anzahl der Befragten: 10369; Angaben in Prozent
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IMAGEWANDEL DER MEDIEN
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Internet-Nutzer in Deutschland
Entwicklung der Onlinenutzung 1997 bis 2007

Anteil in %

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Gesamt 6,5 10,4 17,7 28,6 388 44,1 53,5 55,3 57,9 595 62,7
Geschlecht
Méannlich 10 15,7 23,9 36,6 48,3 53 62,6 64,2 67,5 67,3 68,9
Weiblich 3,3 5,6 11,7 21,3 30,1 36 45,2 47,3 49,1 52,4 56,9
Alter in Jahren
14-19 6,3 15,6 30 48,5 67,4 76,9 92,1 94,7 95,7 97,3
20-29 13 20,7 33 54,6 65,5 80,3 81,9 82,8 85,3 87,3
30-39 12,4 18,9 24,5 41,1 50,3 65,6 73,1 75,9 79,9 80,6
40-49 7,7 11,1 19,6 32,2 49,3 47,8 67,4 69,9 71,0 72,0
50-59 3 4,4 15,1 22,1 32,2 35,4 48,8 52,7 56,5 60,0
60 und alter 0,2 0,8 1,9 4,4 8,1 7,8 13,3 14,5 18,4 20,3
Berufstatigkeit
in Ausbildung i5,1 24,7 37,9 58,5 794 81,1 91,6 94,5 97,4 98,6 97,6
berufstatig 9,1 13,8 23,1 38,4 48,4 59,3 69,6 73,4 77,1 74,0 78,6
Rentner/nicht berufstatig 0,5 1,7 4,2 6,8 14,5 14,8 21,3 22,9 26,3 28,3 32,0

Basis: Onlinenutzer ab 14 Jahren in Deutschland

Quelle: ARD-Onlinestudie 1997, ARD/ZDF-Onlinestudie 1998 - 2007
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— Total fragmentierte Kommunikationswelt

— noch unterschiedlicherer Wissensstand auf allen Seiten
= viel aufwendigere Kommunikationsarbeit als heute

— neue Chancen

Bisher: |aussender] — , |Medium| — . [Konsument

Jetzt: Aussender Konsument
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Haufige Probleme

Die erste Welle: Online
Neue Rolle und Job-Beschreibung

Mehr Arbeit ohne signifikante personelle Aufstockung

Grol3er Druck und dauernde Vergleichbarkeit im Online-Markt

Die zweite Welle: Multimedialitat und Web 2.0

Breitbandtechnik, technische Kapazitaten und fallende Preise
eroffnen und erfordern in PR- und Medien-Arbeit schlagartig breitere
Wege der Darstellung

Online-Problematik (s.o.) verstarkt sich dadurch zunehmends

Was tun mit interaktiven Optionen im Netz?

Und: haben Sie schon mal an Mobile gedacht? © © ©



Gefahr

Qualitatsunterschiede werden schneller hor- und sichtbar

Anspruch an crossmediale Kompetenz wachst ungemein und
schlagartig



Strategien:

1. Alles selber machen.
2. Kompetenz einkaufen
3. Outsourcing

4. Nichts verandern.



Strategien:

1. Alles selber machen.

Daflr sprechen u.a.:
Kosten

Flexibilitat
Mittelfristige Notwendigkeit

Augen zu und durch!




H2Zoom / ca. 200,- € HVR-V1 Sony, ca. 5000,- €

+ Schulung und Beratung




Strategien:

2. Qualitat einkaufen

Daflr sprechen u.a.:

Qualitat

Flexibilitat

Mittelfristige Notwendigkeit
Kosten

= Praktikanten, Volontare




Strategien:

3. Outsourcing

Daflr sprechen u.a.:

Qualitat

Kostenkontrolle

Schrittweises Herantasten an die
neue Thematik




Strategien:

4. Nichts verandern

Dagegen sprechen u.a.

Vertane Chancen bei der Themen-
Umsetzung und -Darstellung

Ihre personliche strategische
Positionierung und die lhres
Auftrag- bzw. Arbeitgebers




Unsere Arbeit

Crossmediales Arbeiten
heildt

Beispiel:
- Crossmediale Themendiskussion und Berichterstattung tber

-umsetzung Staatspreise auf der IHM
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In Kurze

PODIab auf THM

Hier startet am 11. MSrz 2009 dis Internetssite dar PODisb-Redaktion der Journslisten-ersinigung der Deutschin Handvrerkspresss (jvh). PODIsb it sin Kunstwort, das sich sus ,Podcast” und ,Labor” zusammensstzt,

1n der Glisernen Redaktion produzisren sechs junge Journalisten zum Thema Junges Handwerk - Zukunft Handrerk” Texts, Podeasts und Videobsitrige fiirs Internet. Ort des Geschehens ist dis Internationale
Handweerksmesse vom 11, bis 17. Mz 2009 in Miinchen,

Das PODiab st mitten in der Messe in Halle A4 platziert, Wer wil, kann wahrend der IHM gerne vorbeischauen: Stand-Nr, Ad,447/550, Die Berichie, Reportagen und Inierviews aus dem PODIsb werden im Inieret
versffenticht und zum Dewnload angeboten,
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=: Handwerk Ausbidung, Handwerk sktuell Handwerk der Zukunft

Ausbidung: trotz Wirtschaftsflaute gute Chancen im Handwerk

Finanz- und Wirtschaftskrise zum Trotz bistst dss Handwerk jungen Leuten nach vris vor gute Perspektiven fir sine Ausbidung. Darauf haben filhrends Vertreter zum Aufiakt der dissjshrigen Internationale

HANDWERKSMESSE

Handwierksmesse THM in Miinchen hingeviesen,

So seien im vergangenen Jahr viske Ausbidungsplstze nicht besetzt worden, vie Heinrich Traubiinger, Président des Bayerischen Handwerkstages und
Vizeprasident den Zentralverbandes des Deutschen Handwerks, ZDH, bedauerte. ders eklatant stelte sich die Lage in Miinchen und Oberbayem dar,
wa fur sage und schreibe =in Dritelder Ausbidungsplstze kein gesigneter Bevierber gefundsn werden kannte, Darauf resgisris dss beysrischs Handvierk
mit siner Austildungskampagne unter dem Motto “Macher gesucht”

In Bayem kemmen 2/3 allr jungen Menschen, die im Handwerk ausgebidet werden, iber die Haupischule. Daher sprach sich Traubinger dafiir aus, diese
u starken. Se durfen roht zu Resschulen werden, Auf der Ercfinunge Pressehonferen der 11 rkiarie er dass Etern von Kindem i der dréten und
vierten Kdasss signalii keine s, vienn man dan barufichen Bidungsvieg ber die Hauptschuls beschraie.

Pk Ty et o e Wt et hule und siner Lehre weitere Abschi

. Laut sines Beschlusses der Bayrischen Staatsregierunge wird kiinfiig allen sowohl an der F: aks auch an der
Universih der Wag for ein Shadiom i sichn, Auch Gesdlon it drsjaager Scruluerishrung 5 sch Gner Vorlautzat én fachgelsuntianer
Hochschubugang moglich.

Mt dem Appsl “Kommt ins Handwerkt” viil der Bayeriche Handwerkstag junge Leute dazu ermutigen, ins Handirerk zu gehen, Diss kénne auch in
schvierigen Zeten erfclgversprechende Perspektiven aufuweisen.

Anna Wiehi
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Das Projekt

Ziel des Projekts ist es, dass junt
Journalisten die Vielfak des
Wirtschaftszwieigs Handwerk
kenneniernen. Auferdem sollen
sich vertraut machen mit dem
journalistischen Arbeten auf Me
und it dzn slektronischen Mec
Die Nachvruchsjournaiisten hab
sich im Vorfeld um die Teinahm
beviarben. Alle haben bersts
Mediensrfahrung

Der Veranstalter
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Journalisten-Viereinigung dei
Deutschen Handwerkspress:
(1vh) Der juh geharen rund 20
Medienschaffends des Handwer
an: Redakteure, Fachjournaliste
freie Mitarbaiter, Dressersfarents
und Pressesprecher sovie
Verantwartiche fur Presss- und
Gffentichkstsarbet aus
mittelstandsorientierten Veriager
ven Handvierkskammern,
Verbanden und handweerksnahs
Enrichtungan. Die Medien dar
Wirtschaftsgruppe Handwerk
umfassen rund 450
brancheniibergrefende und
fachspezifische Zetungen,
Zstschrften und anders regeim
erscheinende Publkationan son
Presse-, Informations- und
Fotodienste,



